Regionales ist wieder «in»

GESPRACH mit David Schurtenbeerger, Geschaftsfiihrer Brauerei Luzern AG

Vor wenigen Wochen haben David
Schurtenberger und Stefan Siiess
die Brauerei Luzern AG gegriindet.
Die Brauerei wird ab 2010 ein ech-
tes Regionalbier anbieten. In Lu-
zern wird es als fiir Bierliebhaber
schon bald eine grossere Bierviel-
falt geben. Zur Zeit lduft die Aktien-
kapitalerh6hung, um das Projekt
realisieren zu konnen. Interessen-
ten finden weitere Informationen
auf www. brauerei.lu

Momentan stehen wir vor wirt-
schaftlich schwierigen Zeiten. Wo-
her nehmen Sie die Zuversicht,
dass man auf eine neue Biermarke
wartet?

Der Wunsch nach Produkten aus
der Region nimmt allgemein wei-
ter zu und erleidet durch die Krise
keinen Abbruch, ganz im Gegen-
teil! Die globalisierte Welt wird
wieder kritischer betrachtet und
die Besinnung auf Erzeugnisse aus
der unmittelbaren Umgebung ist
eine Folge davon. Dieser Trend ist
beim Bier nicht anders: die loka-
len Kleinbrauereien erfreuen sich
zunehmender Beliebtheit.

Sie propagieren Ihre Idee unter
dem Motto: «ein Luzerner Bier fiir
Luzern». Was soll man darunter
verstehen?

Die Brauerei Luzern AG will in
der Stadt brauen und in Luzern
und der Agglomeration ein ech-
tes, naturbelassenes Bier anbieten.
Durch die laufende Aktienkapital-
erhohung konnen alle Interessier-
ten Mitbesitzerin oder Mitbesitzer
der Brauerei werden. Eine Braue-
rei also, die auch den Konsumie-
renden gehort.

Vor kurzem traten Sie erstmals an
die Offentlichkeit. Wie waren die
Reaktionen?

Uberwiltigend! Das Telefon klin-
gelte schon am Sonntag frith und
viele Begeisterte haben sich iiber
das Kontaktformular auf unse-
rer Webseite gemeldet. Es waren
durchwegs positive Reaktionen.
Viele haben uns gratuliert und ihre
Unterstiitzung zugesagt.

Die Investitionen fiir eine Braue-
rei sind nicht zu unterschitzen.
Mit welchen finanziellen Aufwen-
dungen rechnen Sie?

Ein komplettes Sudhaus mit den
Gir- und Lagertanks kommt auf
rund 700’000 Franken zu stehen.
Dazu fallen noch weitere Investi-
tionen in das Gebinde, die Abfiil-
lung, Etikettierung usw. an, was je
nach Ausbaustandard und Auto-
matisierungsgrad Gesamtaufwen-
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dungen von rund einer Million
Franken ergibt.

Wie wollen Sie zu diesem Geld
kommen?

In erster Linie durch die Aktien-
kapitalerhohung. Wenn 1’800 Per-
sonen eine einzelne Aktie fiir 500
Franken erwerben, konnen wir de-
finitiv loslegen und die Brauanlage
bestellen. Unter Umstinden wer-
den wir aber auch Darlehen auf-
nehmen miissen.

Ist es denn auch méglich mehr als
eine Aktie zu zeichnen?
Selbstverstandlich! Grossere Pa-
kete sind sogar sehr willkommen,
die Chancen steigen damit erheb-
lich, die Aktienkapitalerhohung bis
Ende August tatsidchlich zu schaf-
fen. Viele Personen haben bereits
mehrere Aktien gezeichnet und
dadurch auch ihre Sympathie fiir
unser Projekt und fiir ein kiinfti-
ges Luzerner Bier unter Beweis ge-
stellt.

Ein Luzerner Bier muss in Lu-
zern gebraut werden. Wo wird die
Brauerei zu stehen kommen?

Wir haben bereits ein geeignetes
Objekt an guter Stadt-Lage gefun-
den. Es liegen auch schon erste
Projektzeichnungen fiir die Ein-
richtung der Brauerei vor. Bis alle
Details gekldart und die Vertrige
unterschrieben sind, mochten wir
den genauen Standort aber noch
nicht verraten.

Welche Biersorten beabsichtigen
Sie zu brauen?

Wir wollen uns zu Beginn auf eine
einzige Sorte konzentrieren, ein
Lager-Bier aus biologischen Roh-
stoffen. Bald sollen aber Spezial-
und Saisonbiere dazukommen,

vielleicht auch in Lizenz gebraute
Fremdbiere.

Wie hoch soll der jihrliche Bier-
ausstoss sein?

Im ersten Jahr rechnen wir mit
rund 1’000 Hektolitern. Diese
Menge mochten wir natiirlich in
den kommenden Jahren kontinu-
ierlich steigern, bis wir einen Ma-
ximalausstoss von etwa 4’000 hl er-
reicht haben.

Und iiber welche Distributionska-
nile wollen Sie an die Kundschaft
gelangen?

Das Bier soll im Offenausschank
und in der Flasche in Luzerner
Gaststitten erhiltlich sein. Uber
Getriankelieferanten wird das Fla-
schenbier an die privaten Haus-
halte geliefert, zudem wird es mog-
lich sein, das Bier direkt ab Braue-
rei-Rampe und im ausgewihlten
Detailhandel zu kaufen.

Bis wann rechnen Sie damit den
Break-of-even-Point erreicht zu
haben?

Unsere Finanzplanung sieht vor,
dass wir bereits nach dem ersten
Betriebsjahr diesen Punkt errei-
chen. Voraussetzung ist natiirlich,
dass erstens die Aktienkapitaler-
hohung zustande kommt und zwei-
tens die Luzernerinnen und Luzer-
ner unser Bier in ihr Herz schlies-
sen und in ihren Kiihlschrank stel-
len...

Auf wann darf ich erstmals damit
rechnen mit dem neuen Bier an-
stossen zu konnen?
Wir hoffen, dass es an der Fasnacht
2009 soweit sein wird und damit
die nidrrischen Tage damit gefeiert
werden konnen.
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